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NELLE TUE ATTIVITA QUOTIDIANE METTI IN ATTC
AZIONI SOSTENIBILI?
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SE SI, QUALI SONO LE PRINCIPALI?

| LE AzioNI soSTENIBILI CHE §
HANNO DICHIARATO DI FARE 1}
§ RAGAZZI NELLA LORO VITA §
" QUOTIDIANA
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Raccolta differenziata 012 (92.4%)

Riduzione sprechi 195 (35,29%)

Mobilita sostenibile

86 (12,9%)

Risparmio energetico e di acqua 230 (43,1%)



SU QUALE ASPETTO RELATIVO ALLA SALVAGUARDIA
DEL PIANETA RITIENI DEBBANO INTERVENIRE
PRICRITARIAMENTE LE ISTITUZIONI?




QUALI DEVONO ESSERE LE CARATTERISTICHE
PRINCIPALI CHE DEVE AVERE UN'ATTIVITA (NEGOZIO,
ORANTE, BAR, HOTEL) PER ESSERE
SOSTENIBILE?




NELLA SCELTA SUL DOVE EFFETTUARE GLI ACQUISTI,
SEl INFLUENZATO DALLE PRATICHE SOSTENIBILI
DELLE ATTIVITA COMMERCIALI?
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SE SI, QUANTO IN UNA SCALA DA 1A 107
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INFLUENZATO DALLE AZIONI

SOSTENIBILI DEI NEGOZI
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ALLA SOSTENIBILITA DI QUALE DEI SEGUENTI
SETTORI MERCEOLOGICI PRESTI MAGGICRE
ATTENZIONE?

Commercio al dettaglio 172 (28.2%)

Pubblici esercizi (bar/ristoranti) 215 (35,2%)

Accoglienza (holel/B&B/

affittacamere) o5 [13,9%)

Servizi (telefoniaftrasporti/
spedizioni)

0 20 100 150 200 230



TI E MAI CAPITATO DI INCONTRARE COMUNICAZIONI
(PUBBLICITA) DELLE IMPRESE COMMERCIALI
RELATIVE A COMPORTAMENTI SOSTENIBILI?
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SE SI, DOVE?

Social network 436 (83.2%)

Giomali Cartacei 73 (13,9%)

Gigrnali Online 140 (26,7%)

Cartelloni pubblicitarilocandine 163 (31,1%)
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